 Emilie Pilla, créatrice d'IDentité

Emilie Pilla est la «femme
entrepreneur de l'année»
dans la province

de Luxembourg.

Son concept: faconner
l'identité visuelle.,

@ Interview:
Bertrand NICOLAS

Emilie Pilla, vous venez de recevoir
le prix de la Femme entrepreneur de
I'année, dans le cadre du Grand prix
wallon d'entrepreneuriat, pour vo-
tre société IDentité, installée & Mes-
sancy. Quel est votre parcours?
Tai effectué des études 3 Va-
lenciennes en infographie, a Su-
pinfocom. Apres mes études,
jai trouvé un travail dans une
boite d'animation a Luxem-
bourg. On s'est alors installés
en Belgique avec mon mari.

Pourquoi aveir installé votre société
en Belgique, dés lors, alors que
wous aviez déja un pied sur le mar-
ché luxembourgeois?  ~

A vrai dire, cest surtout le sys-
teme présent en Belgique pour
lancer son entreprise, comme
Creajob, qui m’a plu. Cela per-
met de tester son activité en
toute sécurité et de se faire des
contacts intéressants pour la
suite.

Justement, dans un cadre d’entre-
prise naissante, comme celui de
Creajob, votre idée de créet Mdentité
visuelle avait tout pour faire mou-
che. Mais & quoi correspond exacte-
ment une identité visuelle?

Il s'agit de l'image propre

Emilie Pilla et sa sodété IDentité, installée
a Messancy, sont 3 I'honneur avec un
prix de «femme entrepreneurs.

d'une entreprise. On la décline
sur tous les supports de com-
munication. Par exemple, les
gens qui vont se lancer auront
besoin de logos ou de cartes de
vigite. Mon idée est de différen:
cier chaque client, que son iden-
tité visuelle fasse passer
comme message ce qu'il est
vraiment. I1 n'y a pas deux
clients aux identités similaires.
PPaccorde done une grande im-
portance a I'image de chacun.
Pour trois personnes ayant le
méme métier, par exemple,

jaurai trois identités différen-

tes.

Cela impligue un certain travail rela-
tionnel avec le client, non?
Oui, cela implique de discuter

avec eux et d’arriver & capter ce
qu'ils sont vraiment et image
qu'ils transmettent. Lobjectif
est que la carte de visite, les fol-
ders, ete., soient le prolonge-
ment de la personne. Donner la
bonne image permet de plus fa-
cilement convaincre les clients.

A quoi est di, selon vous, votre prix
de femme entrepreneur de la pro-
vince?

Je pense que j'ai été retenue
par rapport i mon parcours.
Tavais déja une bonne réputa-
tion. La mise au point d'un
pack créateur d'entreprise a
probablement joué un rile im-
portant. Toutes les entreprises
ont les mémes besoins lors-
qu'elles se lancent et de mon
cité, je leur propose un seul in-
terlocuteur pour tout faire.

Je pense que le jury a bien
aimé ce concept-la. Peut-étre
que le fait d'arriver a gérer ma

SUR MESURE

vie professionnelle de chef d'en-
treprise avec. celle de maman
d'une fille de 18 mois leur a plu
également.

Et comment vous y prenez-vous?
Travailler comme indépen-
dant peut parfois permettre
d'avoir plus de flexibilité par
moments. Ce n'est pas tra-
vailler moins ou plus, mais
autrement. 5i je dois prendre
un rendez-vous, je peux rattra-
per ce temps-la le soir ou le
week-end.

Comment voyez-vous le futur de vo-
tre entreprise?

J'aimerais beaucoup avoir un
bureau avec un acces direct
pour les clients, cela serait plus
pratique que d’&tre dans un ap-
partement. J'ai envie de déve
lopper également la réalisation
de publicité ou de bande-an-
nonce, m

Nouveau produit Fmilie Pilla veut
lancer un nouveau produit, qui
pourrait bien connaitre le succés
dans le monde de l'architecture d'in-
térieur, «Je vise a développer un
concept dimpression sur toile des-
tiné aux particuliers et aux décora-
teurs diintérieur. lls rencontrent par-
fois des difficultés a trouver des ta-
bleaux qui correspondent a la déco-
ration quiils ont créée. Idi, je leur pro-
pose un tableau aux dimensions
de leur choix, avec la couleur de
leur choix, méme fes plus rares et
limage quils désirent. Je concois
tout sur mesure par ordinateur. »
* e, hometablesu. com




